
ФАС разъясняет позицию ведомства в
части контроля рекламного
законодательства
10 марта 2026, 14:25

ФАС России контролирует соблюдение рекламного законодательства. Роскомнадзор
обеспечивает соблюдение законодательства об информации, информационных
технологиях и о защите информации.
 
Согласно части 10.7 статьи 5 Федерального закона «О рекламе» не допускается
распространение рекламы на отдельных информационных ресурсах, в том числе доступ к
которым ограничен в соответствии с законодательством Российской Федерации.
 
Меры по ограничению доступа к информационным ресурсам принимает Роскомнадзор в
соответствии с Федеральным законом от 28.12.2012 № 272-ФЗ «О мерах воздействия на
лиц, причастных к нарушениям основополагающих прав и свобод человека, прав и свобод
граждан Российской Федерации», Федеральным законом от 25.07.2002 № 114-ФЗ «О
противодействии экстремистской деятельности», Федеральным законом от 06.03.2006 №
35-ФЗ «О противодействии терроризму», Федеральным законом от 27.07.2006 № 149-ФЗ
«Об информации, информационных технологиях и о защите информации», Федеральным
законом от 07.07.2003 № 126-ФЗ «О связи».
 
В связи с принятием Роскомнадзором мер по ограничению доступа к социальным
платформам Инстаграм* и Фейсбук**, видеохостингу Ютуб, ВПН-сервисам,
мессенджерам Телеграм и Вотсап*** ФАС России усматривает в размещении рекламы на
данных ресурсах признаки нарушения части 10.7 статьи 5 Федерального закона «О
рекламе».
 
Ответственность за нарушение указанной нормы Федерального закона «О рекламе» в
силу статьи 38 данного закона несут как рекламодатель, так и
рекламораспространитель.
 
Служба отмечает, что в случае принятия Роскомнадзором мер по ограничению доступа к
информационным ресурсам в соответствии с законодательством, реклама на таких
ресурсах запрещается. Ответственность за такое нарушение несут как рекламодатель,
так и рекламораспространитель.

*,**,*** принадлежит Meta, чья деятельность признана в Российской Федерации
экстремистской и запрещена на территории Российской Федерации
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